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2026年7月発行

～2026年秋の繁忙期を最大化する～

販促費の最適化レポート
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1つでもあてはまる場合、
すぐに本レポートを無料ダウンロードすることをオススメします。

本レポートは以下のようなお悩みを抱える塗装・リフォーム会社様向けレポートです。

このようなお悩みありませんか？

□ 秋の繁忙期に向けた販促計画がまだ固まっていない
□ チラシ、WEB、イベントへいくら配分すべきか判断できない
□ 販促費を増やしているのに、問い合わせ数が伸びていない
□ 地域性を考えず、前年と同じ媒体配分を続けている
□ ポータルサイト経由の案件は多いが、利益が残りにくい
□ 紹介や施工現場周辺からの問い合わせを増やしたい
□ 集客数だけでなく、成約率と粗利率も守りたい
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本レポートでわかること

地域一番店を目指す経営者さま、ぜひ経営に役立ててください！

✓ 秋商戦の目標売上から販促費を考える方法

✓ 媒体ごとの費用対効果を比較する視点

✓ 売上規模に合わせて販促予算を確保する考え方

✓ 地方型企業と都市型企業で配分を変えるべき理由

✓ ポータルサイト依存で利益が残りにくくなる仕組み

✓ 紹介・近隣集客を増やして全体の集客効率を高める方法
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モザイクなしはお問い合わせフォームへ！
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モザイクなしはお問い合わせフォームへ！
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モザイクなしはお問い合わせフォームへ！



©2026 Game change Co., Ltd. 本講座の撮影・ZOOMスクリーンショット・データ共有は固く禁止しております
7

続きはお問い合わせフォームへ！
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