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2026年7月発行

【WEB集客、なぜ失敗する？】
一貫性のないWEB施策が一番よくない
～失敗するWEB集客～
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1つでもあてはまる場合、
すぐに本レポートを無料ダウンロードすることをオススメします。

本レポートは以下のようなお悩みを抱える塗装・リフォーム会社様向けレポートです。

このようなお悩みありませんか？

□ ホームページを作ったのに問い合わせが増えない
□ リスティング広告を出しているが費用対効果が合わない
□ InstagramやYouTubeを運用しているが反響につながらない
□ チラシを見たお客様がWEBで離脱している気がする
□ 店舗やショールームの強みをWEBで伝えきれていない
□ 施工事例・口コミ・保証・価格ページが弱いと感じている
□ 問い合わせ数だけでなく、成約率や粗利額まで改善したい
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本レポートでわかること

地域一番店を目指す経営者さま、ぜひ経営に役立ててください！

✓ 塗装会社のWEB集客が難しい理由
✓ 広告・SNS・HPが成果につながらない本当の原因
✓ 問い合わせ前に比較される時代のWEB対策
✓ チラシ・店舗・WEBを連動させる導線設計
✓ 営業前に信頼を作る「0次接客」の考え方
✓ リスティング広告で見るべきCPA・CVR・粗利額の考え方
✓ 反響を取りこぼしている会社のチェックポイント
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モザイクなしはダウンロードフォームへ！
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