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FOR OWNERS  /  塗装・リフォーム会社の経営者さまへ

このようなお悩みはありませんか？

✓ 反響や売上は増えているのに、利益が残らない

✓ ポータルの手数料が重い。でも、やめるのは不安

✓ 値引きや相見積もりが増え、現調・追客に追われる

✓ HP・Web広告・チラシを使っても自社集客が安定しない

✓ CPAは見ているが、どの媒体が利益を生むのか分からない

ひとつでも当てはまるなら、「反響の数」ではなく「利益が残る仕組み」を見直すタイミングです。
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WHAT YOU WILL LEARN

本レポートでわかること

01 儲かる媒体を見極める

CPAだけでなく、CPO・成約率・粗利までつなげて考える

02 ポータルの本当の獲得コスト

手数料や営業工数も含めた「仕入れ値」の捉え方

03 販促費を利益基準で組み換える

残す・増やす・減らす媒体を、数字から判断する

04 自社集客への移行手順

急にポータルを切らず、90日を起点に段階的に進める

「ポータルを全部やめる」ではなく、利益を残す判断ができる会社へ。
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REPORT PREVIEW  01 / 03 ｜ 元資料 スライド6

続きはレポートで

安いCPAなのに、契約コストは高い？ ｜ 続きは無料ダウンロードで
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REPORT PREVIEW  02 / 03 ｜ 元資料 スライド12

続きはレポートで

営業利益が変わった、改善の中身 ｜ 続きは無料ダウンロードで
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REPORT PREVIEW  03 / 03 ｜ 元資料 スライド26

続きはレポートで

ポータルを減らす前の90日間 ｜ 続きは無料ダウンロードで
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